
Syllabus MARKETING INTERNATIONAL 

 

Objectifs Pédagogiques 

 familiariser les auditeurs aux concepts de base en marketing international et à 

l’internationalisation de l’entreprise. 

 Amener les auditeurs à prendre des décisions marketing dans un contexte 

international. 

Outils pédagogiques 

 Cours de marketing en Powerpoint; 

 Exercices d’applications; 

 Notes de lecture; 

 Études de cas; 

 Jeux d’entreprise. 

Méthodes d’évaluations 

 études de terrain (travaux de groupes); 

  examen (travail individuel) : étude de cas 

Plan du cours 

I. Les études des marchés étrangers 

       1.1- pourquoi/comment/ quand ? 

       1.2- études exploratoires/ approfondies 

II. Marketing-mix international 

       2.1- politique de produit et prix; 

       2.2- politique de promotion et de distribution                                                                                      

III. Internationalisation, Procédures et stratégies d’internationalisation 

     3.1- Internationalisation 

     3.2- Procédures d’internationalisation 

     3.3- Stratégies d’internationalisation 
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