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PROPOSTA DE ELETIVA

OBJETIVOS DA DISCIPLINA

O Comércio Internacional passa por transformagdes cada vez mais complexas e que envolvem diversas areas do
conhecimento. O objetivo dessa disciplina sera prover ao estudante de administragdo de empresas conhecimento
sobre os principais temas e discussfes relacionadas ao comércio internacional com especial énfase para as
politicas e necessidades comerciais do Brasil e das empresas brasileiras. Sera também importante contextualizar
0s elementos que se relacionam com o comércio internacional no ambito do Sistema Econdmico Internacional,
suas instituicoes e as relacdes com governos e o setor privado.

A abordagem sera tanto de aspectos multilaterais (OMC) como preferenciais de comércio (acordos e negociages,
padrdes de sustentabilidade etc), a fim de identificar o ambiente no qual as empresas que desejam exportar e
importar tem que enfrentar. A disciplina também permitirhd ao estudante expandir seus horizontes quanto as
estratégias empresariais a ser utilizadas tanto para obter melhorias junto ao governo brasileiro quanto para poder
utilizar os instrumentos de comeércio a disposi¢éo no plano internacional.

CONTEUDO (Principais Tépicos)
l. O Sistema Economico Internacional e o Comércio Internacional

Fundamentos e Principios do Comércio Internacional e a OMC. Instituicdes que compdem o Sistema
Econdmico Internacional. As relacbes entre as diversas instituicdes relacionadas ao comércio: FMI, Banco
Mundial, ICSID (investimentos), ONU (sustentabilidade), financas (regulagdo bancaria — Acordos da
Basiléia), OECD (comércio e anticorrupgao), tributagdo e comércio. Teoria do Comércio Internacional e as
Cadeias Regionais e Globais de Valor. A integracdo econémica e as oportunidades das empresas.
Investimentos e Servigos. O Novo Sistema Econémico Internacional.

Il. Regras e Politica do Comércio Internacional: Multilateral

O papel da Organizacdo Mundial do Comércio e seu impacto nas empresas brasileiras. O Sistema
Multilateral de Comércio. As tarifas comerciais. Principais acordos: GATT; Antidumping, Subsidios e
Salvaguardas (Defesa Comercial); Investimentos; Agricultura; GATS; TRIPS; Solugdo de Controvérsias. O
papel das empresas e associacdes setoriais na solucdo de controvérsias na OMC. Iniciativa Made in the
World, a nova logica das exportacdes e das importacfes e 0s bens intermediarios. Barreiras regulatérias e
a regulacéo privada doméstica e internacional — protecionismo no século XXI. Facilitagdo de Comeércio e
Aduana. Regras de Origem.

M. O Impacto das Regras Preferenciais de Comércio
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Teoria da integracdo econémica e 0s regimes regionais de comeércio. Mercosul. Unido Europeia. NAFTA.
APEC. Os acordos preferenciais de comércio: fases, temas e perspectivas. Pequena e Média Empresa nos
acordos de comércio. Acordos de investimento. Investimento Estrangeiro Direto (IED). Solucdo de
Controvérsias entre empresa e Estado. As associacdes setoriais, empresas brasileiras e acordos de
comeércio. Mega acordos: TTIP, TPP, RCEP. Compras governamentais. TiSA.

V. A Politica Comercial do Brasil e as empresas brasileiras

Caracteristicas de politica de comércio exterior do Brasil. Instrumentos Uteis para as empresas brasileiras.
Preferenciais comerciais do Brasil. A posicdo do Brasil no comércio internacional: fluxos comerciais,
principais parceiros comerciais, principais setores, principais desafios, fluxos de investimentos, mercado de
servigos. As relacdes entre comércio, padrdes trabalhistas, sustentabilidade, cambio e politica industrial.
Oportunidades para produtos brasileiros. A integracéo e o protecionismo. As relacdes comerciais. Desafios
e oportunidades. Andlise das exportacdes brasileiras por blocos e por tipo de produtos. O Brasil e a
Geoconomia Global.

METODOLOGIA

A metodologia a ser utilizada durante o curso devera enfatizar a elaboragéo de exemplos e de construgéo
de modelos baseados nas praticas brasileiras de inser¢cdo econdmica internacional ao mesmo tempo em
gue séo apresentados os principios, a politica e as regras de comércio. Enfim, buscarse-a aliar a teoria e
pratica do Comércio Internacional, observando as peculiariadas e inovagfes desenvolvidas recentemente
em niveis multilateral, regional e doméstico.
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